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市場の動向 （対象年齢層を3つのグループに分けて調査）	Comment by 作成者: もう少し詳細を書く

市場のサイクル
過去2年間の春物売り上げ状況
製品の定義
マーケティング対象の新製品ついて説明
ライバル社の状況
ライバル製品の概要を説明
他社 A
参考にしたい点
注意したい点
他社B
参考にしたい点
競合他社の弱み
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口コミ効果


競合ブランド


対象年齢ごとの行動範囲


経済状況
















